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de la Edad Moderna. Madrid/Frankfurt-am-Main,
Iberoamericana-Vervuert, 2018, 392 pags.

Ellibro editado por Christoph Strosetzki presenta
un titulo atractivo para el historiador contempo-
raneo. En efecto, en nuestros tiempos se formulan
criticas cada vezmas humanistas hacia el modelo
neoliberal yllaman a operar cambios significativos
en varios planos: politico, econémico y social. Se
cuestionan las formas de vida de las sociedades
occidentales por ser el resultado de un modelo
econdémico cuyas crisis actuales presentan los
limites de viabilidad o, por lo menos, de compa-
tibilidad con valores tales como la solidaridad.
Es cierto que, méas alla de un modelo econdémico
basado en el libre mercado y en el ajuste entre la
oferta y la demanda, el neoliberalismo conlleva
un modelo social y cultural donde las formas de
hacer sociedad corresponden a sociabilidades
objetivadas mediante el dineroy suacumulacién.
Asi, el lenguaje econdmico domina la vida piblica
e impone sus patrones cognitivos.

El libro que presentamos interroga de manera
relevante los sentidos y significados de la eco-
nomia y de sus campos semanticos durante los
siglos XVIIy XVIII. Es decir, los siglos que vieron
nacer el liberalismo, la economia politica, la va-
loracién social del dinero y de los negocios. Tal
como se precisa en el prélogo, “La tratadistica
y la literatura ficcional otorgan respuestas que
permiten formarse una idea de los comienzos
del capitalismo” (p. 8). Por lo tanto, el periodo
recorrido permite poner en perspectivala tensién

entre los pensadores y filésofos humanistas del
siglo XVI y los intelectuales del siglo XIX y XX
que proporcionaron los andlisis criticos del li-
beralismo econémico en Europa: de Tomas de
Mercado y Maquiavelo, a Max Weber y Joseph
Schumpeter, entre otros.

El coordinador del libro, Christoph Strosetzki,
es catedratico de la Universidad de Miinster
(Alemania) y especialista en los saberes hu-
manisticos europeos y de las obras literarias
y teatrales del Siglo de Oro, el libro consta de
diecisiete contribuciones que buscan, revelan
e interrogan la “imagen de los mercaderes y el
comercio” en la Espana moderna, mediante el
analisis de distintas obras literarias y teatrales
producidas en este contexto hispanohablante.
Cabe precisar que la mayoria de las contribucio-
nes fueron presentadas en un Congreso en los
Uffizi de Florencia, en 2017, probablemente ello
explicala fluidez que se observaal leer los textos,
encabezados por un prélogo del editor. Ademas,
al seguir el orden cronolégico de publicacién de
lasobrasanalizadas, del Siglo de Oro al principio
del siglo XIX, el conjunto de ensayos contribuye a
una historia del comercio internacional moderno,
del mercantilismo y de la ciencia que acompana
su desarrollo: la economia politica. Explica asi
como, paulatinamente, se establecié unaimagen
ambivalente de los comerciantes y mercaderesy
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de suspracticas mercantilistasenlaliteraturade
la Espana moderna.

Para tratar sobre la percepcién social y cultural
de los mercaderes y comerciantes en el siglo
XVII, los dos primeros ensayos se basan en ana-
lisis lexicograficos. Asi, los trabajos de Ignacio
Arellano, sobre los textos satiricos de Francisco
de Quevedo, y Ana Suarez Miramon, a partir de
situacionesjuridicasdescritasen Elgran mercado
delmundo de Pedro Calderén dela Barca, muestran
la imagen negativa dominante durante el Siglo
de Oroen torno a cualquier actividad mercantil.
Laspracticasasociadasal negocio, talescomolas
ventas o los préstamos, alteraban las relaciones
socialesy pervertianlajerarquiadelosindividuos
establecida en funcién dela sangre. Cada cual solo
podiaaspiraratenerlo quele corresponde. Eldi-
nero modifica este ordeny, segin las palabrasde
Quevedo, sefialadas por I. Arellano, “Como este
mundo es venta, en él es propio de robar” (p. 20).

David Garcia Hernan —apartir de variasobrasde
Pedro Calderén delaBarcayde Tirso de Molina—
y Miguel Fernando Gomez Vozmediano — desde
la literatura de cordel, los cuentos y canciones
populares—rescatan la figura del rico poderoso,
seaaristocrata, suservidor o el “hombreindiano”
devueltadelasIndias, que deben suriquezaasus
méritosy sufrimientos. Sibien no se menosprecia
la riqueza ni el trabajo honesto en las obras ana-
lizadas, los ensayos muestran como se condena
moralmente el contacto con el dinero que tiene
el poder de contaminar la burocracia financiera
y romper con el orden estamental: “No en vano
el servicio a algin Grande de Espana podia ser

lamejor plataforma para mayores aspiraciones”
(Gémez Vozmediando, p. 101).

El texto de Luis Iglesia Feijoo rescata la figura
del mercader de libros, es decir, el que asume los
costes de produccién de los libros y que muy a
menudo tenia también que dedicarse a la venta
del producto impreso. Sibien existen numerosos
estudios sobres los impresores y las imprentas
en la Espana moderna, la historia del comercio
del libro queda por consolidarse. Este trabajo se
inscribe, porlo tanto, enla historia econémica del
papel en la Espana del Siglo de Oro, contexto en
el que los comerciantes genoveses tenian un rol
protagdnicoy, alavez, unareputacién negativa.

Por sulado, Jesis M. Usundariz propone una con-
tribucién sobre sobre los “logreros” alolargo de
los siglos XVII y XVIII, haciendo hincapié en las
practicas abusivas de los usureros durante los
periodos de carestia y los castigos divinos que
recibian. La consagracion del liberalismo con
lasreformas de Carlos III no quit6 la negatividad
asociadaalafiguradel usurero, moralmente con-
denado por una economia de subsistencia todavia
vigente en laszonasruralesdela Espanadel siglo
XVIII. En los tres textos siguientes (Christoph
Strosetzki, Teresa Ferrer Valls y Victoriano
Roncero Lépez), se demuestra como la imagen
del mercader tiende a ser mas compleja a medida
que se va profesionalizando y expandiendo en la
monarquia hispanica. Las nociones de «justo pre-
cio» ylaganancia mesurada, que existen desdela
Antigiliedad se encuentran expresadas con fuerza
en el teatro del Siglo de Oro. Se muestra asi que
las practicas comercialestienden aregularse. La
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imagen del mercader resulta ambivalente, entre
rechazo y aceptacion.

En esta misma linea, las obras de Lope de Vega
sirven de referencia alos cuatro textos siguientes
paradesglosarlostalentosylospoderesdel negocio
delos comerciantes. Asi, el Anzuelo de Fenisa sirve
aFrederick A. de Armas paraasociar el comercio
con el arte de la seduccién, ya que ambos tienen
la capacidad de crear una ilusiéon y enganar con
promesas. Con Elamigo hastalamuerte, Agnieszka
Komorowskailustralasvirtudesde lasrelaciones
mercantiles, que en principio debian contentar a
ambas partesde formaigualitaria. A partirdela
misma obra, Ysla Campbell resaltalaimportancia
del comercio para romper con la rigidez de los
estamentos del Antiguo Régimen, basados en la
condicion social. Asi, junto con el matrimonio, el
negocio exitoso permitia integrarlanobleza. Por
sulado, Joan Oleza se interesa enlainfluenciade
losnovellieriitalianos enlaobrade Lope de Vega,
donde aparecen figuras disfrazadas de comercian-
tes. Desde otra perspectiva, pero todavia en el
sigloXVII, los Avisos de Jerénimo de Barrionuevo
permiten a Francisco Dominguez Matito destacar
lasdescripciones pesimistas que hace este clérigo
acercadelasactividades financieras de su época.

Por tanto, si bien las profesiones vinculadas al
dinerono dejaron de ser menospreciadas, adqui-
rieron en ciertas obras unaimagen mas positiva
vinculada con la riqueza y el poder, sobre todo
en relacion con el Nuevo Mundo. En efecto, el
horizonte americano, con sus posibilidades de
obtener bienes y construirse un patrimonio
mediante actividades mercantiles, contribuye
hasta principios del siglo XIX en la creacion de

unaimagen alentadora del negocio. No obstante,
se mantuvo la otracaradelamedalla, esdecir, la
reputacion negativa del mercader.

Por otra parte, la economia politica, como siste-
ma de pensamiento del mundo y de produccién
de ideas politicas, se acompana a partir del siglo
XVIII de la elaboracién de los conceptos de bien
comun, de derecho natural y dela honra del mer-
cader, aspectos que Jan-Henrik Witthausanaliza
mediante las obras de Juan Enrique Graef, José
de Campillo y Cossio y Valentin de Foronda. El
desarrollo econémico de la nacién y del “hom-
bre econémico” se vuelven un tema literario
mediante la expresiéon de las motivacionesdelos
comerciantes: el interés y la ganancia ya no son
materias vergonzosas cuando estan asociadas
al bien comn. De la misma manera, Beatrice
Schuchardt estudia la construccion literaria de
lafigura del comerciante en oposiciéon al ocioso, a
través de El Hombre agradecido de Comella (1796)
y de la recepcion de la obra de George Lillo, The
London Merchant (1731). Asociado a la comedia
sentimental, el mercader conquista susletrasde
nobleza por su platay su contribucién al desarro-
llo econémico de la nacién, de tal modo que las
formasteatrales seadaptan a un puiblico cada vez
masburgués. La familia a lamoda, de Maria Rosa
Galvez de Cabrera (estrenada en abril de 1805)
permite a Christian von Tschilschke cerrar esta
serie de contribuciones mostrandolaimportancia
deldinero enlavidacotidianay enlasrelaciones
sociales, desde la familia hasta la nacién. De
manera relevante, y deseoso de seguir “las pis-
tas de una nueva antropologiay poetologia de lo
econémico” (p. 372), Tschilschke sugiere que se
puede observaruna “nueva economia del teatro”
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neoclasico. Asi, lalucha entre dos mujeres por el
control de la esfera doméstica revela una crisis
delamasculinidad hacia principios del siglo XIX,

De los aspectos sobresalientes a través de todas
las contribucionesdellibro editado por Christoph
Stroseztki, destacan la cultura material y el di-
nero que, segun el famoso dicho de Quevedo, es
“poderoso caballero”. Quizas porque existe ya
una reconocida publicacién titulada El poder del
dinero, no se ha querido titular este conjunto de
contribuciones delamisma forma. Sea como sea,
el Poder dela economia aportauna nueva mirada,
desdelaliteraturay el teatro, que dialoga con las
investigacionesrecientes enfocadasen la venali-
dad ylaventadecargosy oficios en el mundo ibe-
roamericano. En efecto, los trabajos de Francisco
Andujar del Castillo, entre otros, asi como las
reflexiones de la historiadora Anne Dubet, en
particularapartirdel caso “Verdes Montenegro”,
posibilitan una historia delasreformasfinancieras
y de gobierno del Antiguo Régimen mediante las
percepciones de los propios actores y testigos de
los cambios y permanencias. En este sentido, los
ensayos de El poder de la economia proporcionan
también herramientas conceptualespara entender
laimportanciadel dinero, ya que define los vinculos
sociales mediante las deudas y las obligaciones.
Asimismo, los ensayos permiten especificar como
lascondiciones de existencia de losindividuos se
perciben mediante sus aspiracionesy determinan
las condiciones materialesde vida. La observacién
del actuar mediante fuentes literariasy teatrales
fundamenta entonces un andlisis que permite
abarca las costumbres, las instituciones, la ad-
ministracién, las concepciones y los proyectos
delosactoresdel pasado vinculados al comercio.

Distintostrabajosacadémicosbasadosenlanocién
de economia moral, desarrollada desde los anos
1970 por el historiador inglés E.P. Thomson a
partir de sus estudios sobre las revueltas del siglo
XVIII, habian ya cavado el surco de una historia
social y cultural de la economia moderna, en la
cual el libro de contribuciones que presentamos,
publicado en 2018, también se inscribe.

El periodo explorado muestra que entre el siglo
XVlIyelsigloXIX, oper6 unatransformaciénenla
percepcién delaspracticassocialesdeintercam-
bio. La tension entre caridad y justicia, es decir,
una virtud teologal asociada alatransmisiéon de
los bienes y a la herencia de oficios, y una virtud
cardinal vinculada al intercambio de bienes y
servicios, se resuelve progresivamente con la
adopcién de unavisién ambivalente del comercio
y de los mercaderes. Con la compra de oficios, el
negocio y el comercio se convirtieron en activi-
dades que, asociadas con el trabajo y lamejorade
las condiciones materiales de vida, contribuyen
al bien estar de la sociedad. Este fen6meno se ve
asociado con las ideas liberales de distribucion
deriquezas, dela honra del mercadery del “justo
precio” que adquirieron las practicas mercanti-
listasalolargo del siglo XVIII mientras la moral
siguié empapelando al dinero por su caracter
subversivo. Asi, aunque la moral cristiana abo-
mine el dinero, laimagen literaria del comercio,
de los negocios y de los mercaderes sigue siendo
ambivalente: el dinero permite romper con los
estamentos y aspirar a una vida que se define en
términos materiales mas alla de la necesidad.
En definitiva, el proceso de teatralizacion de la
economia esta todavia por cuestionarse. Este
libro representa un paso interesante.
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